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A Rocca di Soragna con
CARUSO (e Giancarlo Giannini)

In uno short movie tutto il Good

Italian del brand sartoriale
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na coppia di inglesi pe-
dala per le stradine
della Bassa Padana, fi
no a una piccola casci-
na diroccata. A sorpre-
sa, le porte si spalanca-
no sulle stupende sale barocche
della Rocca del Principe Meli Lupi
di Soragna. Paesino di 4mila anime
immerso in una zona affascinante
che la nobile famiglia dei Farnese
amava scoprire in calesse. Il princi-

pe che abita la rocca ¢ interpretato
dall’attore Giancarlo Giannini ¢
accoglie i due turisti alla sua tavola,
imbandita con i migliori prodotti
enogastronomici della zona. La vi-
sita alla rocca continua e l'ospite

CHEZTOMMY

Un po’ American bar, un po’ oasi urbana:
inaugura I'11 giugno (e resta aperto fino
a oftobre) il Tommy Garden di Milano, in

viene accompagnato dal maggior-
domo Fef¢é a indossare, direttamen-
te dal guardaroba del principe, un
impeccabile abito blu di Caruso. E
il brand che punta tutto sull’eccel-
lenza e eleganza maschile ad aver
scelto, con questo short movie, di
trasmettere il concept alla base del-
la propria filosofia, ovvero il life-
style del “Good Italian™, ma anche
di mostrare la bellezza di luoghi
poco celebri ma sedi di realta stra-
ordinarie, come la Fab-
brica Sartoriale Italiana
di Soragna, che produce
appunto e collezioni
Caruso. Il video dura 5
minuti ¢ sard lanciato il
19 giugno online e, il
giorno seguente, in occa-
sione della settimana
della moda maschile a
Milano, con un flash
mob in via Gesu, cuore
del menswear in citta. |
capi indossati nel corto
saranno in vendita nei
due flagship store della maison di
Milano ¢ New York ma anche tra-
mite la piattaforma di e-commerce
thecorner.com. (Nella foto. Gianni-
ni nel video. Photo Matthieu Spohn/
¢s/Corbis) Elisa Pervinca Bellini

piazza Oberdan, nel cortile adiacente al 10y

negozio del brand americano. | 400 mg
dello spazio, a cura di Lecletfico di
Claudio Loria, offriranno un‘esperienza
multisensoriale: wi-fi gratuito, riviste inter-
nazionali, ma anche calcio balilla e ping-
ﬁong. tra piante esofiche e dettagli cura-
i. | martedi e i giovedi serq, pol, live per-
formance musicali e dj set di eccellenza
con i cocktail di MAG Café. E.P. B.

Pitti Immagine Uomo

E tra gli appuntamenti pit atfesi di Pitti
Immagine Uomo: il lancio in esclusiva
a Firenze di The Wool Lab autunno/
inverno 2016-17, strumento indispensa-
bile per comprendere le direzioni della
moda.The Wool Lab dedica quattro
delle sue sefte sezioni tematiche all'ab-
bigliamento femminile. Normdecor €
pensato per la donna contemporanea
e cosmopolita che sceglie indumenti
strutturati ma confortevoli, con I'ag-
giunta di un focco luxury, vedi lurex e
alpaca. Metropolitan Chalet guarda a
uno sfile classico e metropolitano e la
lana incontra il bamboo e il Tencel
Androgyne “ruba“ la fradizione del
made-fo-measure all'universo maschile
e sceglie Glenn check, pied de poule
e gessato, Complements valorizza la
lana nel mondo dell'accessorio
anche in mischia con yak e vicuna.
Sono due invece i temi dedicati al
menswear: se Posh é elegante e allo
stesso tempo fresco grazie alle giac-
che formali in Saxony e Shetland con
rifiniture anni Cinquania amate dai
giovani britannici, Into The Wiid rac-
chiude il desiderio di guardare alla
natura e di abbracciare uno stile piu
rilassato, dove I'aspetto dei capi & vis-
suto. Infine, il tema New Makers sottoli-
nea il valore del talento emergente
capace di combinare, come fanno i
vincitori dell'International Woolmark
Prize, passato e presente, innovazione
e tradizione, per una rilettura in chiave
contemporanea del disegno arfigia-
nale. Dopo Pitti Immagine Uomo, The
Wool Lab sara presentato ai piu impor-
tanti show di tutto il mondo, ma anche
attraverso il network globale di The
Woolmark Company. E.P. B.




